Viaggio nella Chiesa conciliare (2)

Dalle riviste ai blog, come
comunica la Chiesa del Concilio?

Glacomo D’ALESSANDRO*

er individuare le realth che
portano avanti l'innovazio-
ne del Concilio & utile una
panoramica della comunicazione
esistente. A partire dalle riviste, da
chi scrive, dibatte e racconta, dai
blog e dai portali online, possiamo
ricostruire una mappa geografica e
qualitativa delle realta ecclesiali.
Lurgenza e ludlita di questa
ricerca sono confermate sia dal
“buco informativo” che i media
cattolici  ufficiali mantengono
rispetto alla parte di Chiesa pilt
autonoma, critica e Iinnovatrice,
sia dalla frammentazione ed
ampiezza dell'informazione eccle-
siale di base. La voce della Chiesa
in Italia coincide, sui media uffi-
ciali e su quelli nazionali, con la
voce dell’istituzione. E se tra le
cause il sociologo gesuita Domeni-
co Pizzuti denuncia come si siano
«abituate strutturalmente le perso-
ne a non partecipare e a non inter-
venire», il sociologo Marco Marza-
no in Quel che resta dei cattolici (v.
Adista Notizie n. 27/12 e Adista
Segni nuovi n. 34/13) registra che
«questa sovraesposizione mediatica
del vertice ecclesiastico fa si che la
prima Chiesa invada continua-
mente il terreno della seconda, lo
colonizzi, lo espropri», intendendo
con “seconda” la Chiesa di popolo.
Altra causa, secondo don Whalter
Fiocchi, ¢ la profonda clericalizza-
zione dei luoghi in cui si decide la
linea editoriale, che seleziona e
rappresenta notizie e opinioni in
un rigido allineamento ai vertici:
certe persone non sono coinvolte
né tollerate nel processo informati-
vo, cosl come certe esperienze,
discussioni ¢ prese di posizione. A

non avere spazio mediatico & una
sensibilitd ecclesiale; cid fa perdere
ai media che si definiscono cattoli-
ci la possibilita di essere i luoghi
del dibattito cristiano contempo-
raneo, di una ideale “opinione
pubblica nella Chiesa” plurale e

rappresentativa.

E fuori dall'Ttalia che sono emer-
si negli ultimi anni i fenomeni
ecclesiali piti innovativi, forse gra-
zie ad un’influenza culturale catto-
lica meno soffocante. A partire dal
2010, in Francia il
“Comité de la Jupe”, in Belgio il
movimento “I credenti prendono
la parola”, negli Stati Uniti I'Asso-

troviamo

ciation of catholic priests, in Ger-
mania il Zentralkomitte der deut-
schen katholiken, in Austria I'or-
mai noto movimento Pfarrer-Ini-
tiative. In Germania 160 teologi
hanno firmato il Memorandum

Kirche 2011 (oltre 340 adesioni

Adista

accademiche da tutto il mondo).
A Friburgo oltre 200 preti hanno
firmato un appello per la comu-
nione ai divorziati risposati
(recentemente raccolto dalla Dio-
cesi, vedi Adista Notizie n.
36/13). Oltre 200 teologi hanno
promosso il portale internazionale
ChurchAuthority.

Ciascuna di queste realta & sorta
attorno ad urgenze pastorali igno-
rate dal vertice ecclesiastico, intor-
no a quella necessita di innovazio-
ne e rinnovamento che in questi
Paesi trovano uno spazio mediati-
co pilt sviluppato. Canali comuni-
cativi come il National Catholic
Reporter negli Usa, il quotidiano
online internazionale Religion
Dispatches, il portale spagnolo Reli-
gién Digital (con una ricca piatta-
forma di blog internazionali), il
settimanale francese 7émoignage
Chrétien, Uinglese The Tablet, sono
strumenti di rete e di dibattito pit
moderni e dinamici delle forme di
comunicazione ecclesiale “di base”
in Italia. Per don Pierluigi Di Piaz-
za, da noi la Chiesa “altra” non
riesce a coordinarsi e organizzarsi,
forse aggiungo anche per una cul-
tura digitale meno sviluppata. Cid
non significa che non esista una
fitta serie di riviste e siti web i quali
— pur con diversi limiti — contri-
buiscono a far vivere un dibattito e
uno confronto.
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Nell'ambito della comunicazio-
ne cartacea individuiamo alcune
tipologie di pubblicazioni:

- Testate informative di riferi-
mento nazionale, come I/ Regno
delle Dehoniane di Bologna e Adi-
sta, riconosciuta per il taglio crit-
co e l'attenzione al mondo del dis-
senso; il mensile Confronti.

- Pubblicazioni di gruppi religio-
si come le comboniane Nigrizia ¢
Combonifem e i mensili dei gesuiti
Aggiornamenti Sociali e Popoli.

- Pubblicazioni tematiche come
Testimonianze, rivista di pensiero
politico fondata da Ernesto Bal-
ducci; [taliaCaritas, istituzionale
ma apprezzata per il tessuto con-
nettivo sui temi delle migrazioni e
delle povertd; MissioneOggi dei
saveriani, riferimento per molti
operatori missionari ma povera di
innovazione ecclesiale.

- Pubblicazioni di particolari
realtd ecclesiali come Nuovo Pro-
getto del Sermig di Torino, Mosai-
co di Pace promosso da Pax Chri-
sti, Narcomafie di Libera e Grup-
po Abele e riviste minori di con-
fronto ecclesiale ¢ pastorale come
La Guardia dellomonimo san-
tuario genovese, I/ Margine del-
I’Associazione culturale Oscar
Romero di Trento, i Quaderni di
Ore Undici vicino Roma. Possia-
mo includere anche il settimanale
Riforma, preziosa voce del mondo
cristiano non cattolico.

- Testate come Rocca, Tempi di
Fraternita, Il Gallo, il foglio, Esodbo,
la cui rilevanza nel mondo conci-
liare si vede oggi decisamente ridi-
mensionata per la contrazione del
target di riferimento e anche forse
per una scarsa presenza online,
sebbene continuino a monitorare
con passione la realtd di base.

- Due riviste maggiori per livello
istituzionale e diffusione, Famiglia
Cristiana e Jesus, edite da San
Paolo, che hanno mantenuto uno
spirito conciliare nell’autonomia
di pensiero e intervento su alcuni
temi, politici ed ecclesiali.
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Per giudicare la “presenza web”
di ogni realt considerata uilizzia-
mo alcuni parametri essenziali:

- accessibilitd: il sito risponde alle
pitt elementari regole della comu-
nicazione e della navigazione?

- grafica: ¢ fruibile/coerente/gra-
devole/professionale? Emerge come
limite?

- multimedialith: sono presenti
oltre ai testi anche fotografie, video,
audio?

- social network: il sito si integra
col mondo social, favorendo la
condivisione dei contenuti?

Delle riviste sopracitate, un
numero limitato presenta canali
web sufficienti o discreti, molte
utilizzano prevalentemente il web
come vetrina del cartaceo. Di
recente creazione e buona qualitd
¢ il blog Vino Nuovo, nato per ini-
ziativa di 14 giornalisti che si
occupano di Chiesa e che oggi
conta circa 50 collaboratori. Di
ottimo livello anche multimediale
i siti di Popoli e Aggiornamenti
Sociali, che si giovano perd di una
struttura e di risorse superiori alla
gran parte delle testate prese in
esame. Un buon lavoro di aggre-
gazione di contenuti della Chiesa
conciliare lo fa Noi Siamo Chiesa.
Esemplare Progetto Gionata, otti-
mo portale di rete e informazione
su fede e omosessualita in Italia.

Da migliorare sotto l'aspetto
grafico ma con buoni contenuti, il
sito del gruppo di Verbania
Incontri di Fine Settimana e il
progetto siciliano Quelli della Via.
Portali pilt che altro conoscitivi di
collegamento tra diverse realtd, i
siti Status Ecclesiae della rete “Il
Vangelo che abbiamo ricevuto” e I
Viandanti (buona grafica) della
rete omonima, cui si aggiunge
C3dem del cattolicesimo demo-
cratico. Tra i media maggioritari
che raccontano la Chiesa “dall’e-
sterno’ merita menzione Vatican
Insider, piattaforma online de La
Stampa che sta divenendo il riferi-
mento nei mass-media su papa e
Vaticano (quindi si occupa pit

Adista

che altro dell’istituzione, ma con
un taglio pluralista e conciliare).
Innovative espressioni mediati-
che sono i blog personali o di
comuniti locali, quegli spazi web di
opinione pil che di informazione,
il pitt delle volte con un basso livel-
lo di professionalith comunicativa e
grafica, contenenti materiale pasto-
rale 0 comment d’attualitd pitt o
meno caratterizzati. In diversi casi
manifestano o generano vere e pro-
prie “comunita virtuali” senza unita
geografica. Tra gli esempi significa-
tivi il blog di Paolo Curtaz, l'attivi-
ta web di Paolo Farinella, i blogger
ecclesiali su quotidiani online.

Un uso molto, troppo
artigianale del web
che non ne sfrutta le
piene potenzialita

Possiamo tirare alcune conclusio-
ni: la prima & enorme difficolta
che le realth ecclesiali post-concilia-
11 hanno avuto e hanno ancora nel
fare il “salto” al web, anche per un
mancato ricambio generazionale e
di trasmissione dei loro percorsi ai
giovani. Chi ¢ sbarcato online lo ha
fatto spesso senza le necessarie
risorse di conoscenza, competenza
e comunicazione. Il risultato ¢ una
frammentazione (corrispondente a
quella reale) di portali e sit, perlo-
pilt poco comunicativi e grafica-
mente insufficienti, aggiornati irre-
golarmente e con contenuti riversa-
ti da materiali cartacei. Un uso
molto, troppo artigianale del web
che non ne sfrutta le piene poten-
zialitd, dotando di scarsa incisivita
le realtd conciliari nell'opinione
pubblica della Chiesa. Emergono
certamente alcuni esempi positivi
che incoraggiano la ricerca a spo-
starsi sul campo, per ripensare
insieme strumenti adeguati di pre-
senza in rete.

(continua sul prossimo numero...)



